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互联网金融的发展使得信用卡消费将如何应对？

 

  当下互联网金融已成为社会
最热门的话题，互联网金融利用新理念、新技术、新方式给金融市场带来了更多的
可能性与便利性，特别是随着移动支付、生物识别支付等科技革新，极大的改变了
客户的消费方式和原有的支付转接格局，从而促进了互联网金融的全面发展，至此
给商业银行传统的运作模式带来了强烈的冲击。 从中国信用卡自身发展状况来看，
截至2014年上半年，信用卡累计发卡4.22亿张，人均持有信用卡0.31张；信用卡授
信总额为5.09万亿元。信用卡发卡量的快速增长侧面反应出我国现已进入依靠消费
拉动经济增长的加快转型期，全面深化改革的红利将进一步释放市场需求和消费需
求，特别是城镇化步伐加快及农民财产权利的增加，居民的消费倾向和消费能力进
一步增强。信用卡作为支付链条中最为关键的结算账户，通过在支付结算、消费信
贷和行业应用等方面开展跨界合作，将为信用卡再次发展打开新的空间。 纵观银行
信用卡市场，同质化竞争依然激烈，但已经不再拘泥于同类产品定位上的竞争，而
是上升到附加服务、贵宾礼遇的竞争，这就迫使部分信用卡产品必须根据问题全面
调整、全线升级。例如中国建设银行北京分行近期推出的京城热购卡，该卡最大的
特点在于集合各种商场会员卡和商户优惠
信息，持卡人只需凭京城热购卡卡面上印制的专属会员号，就可以享受各大购物中
心、知名百货、餐饮酒店等商户的优惠待遇，实现了钱包“减负”。
据了解全国银行信用卡消费
综合服务运营领域的领军企业北京天尧信息技术有限公司，12年始终专注于银行信
用卡消费市场，相关负责人表示，如今我国的消费结构正在发生巨大的改变，由过
去的大宗高端商品逐渐回归到大众化、民生类的日常消费，一些成熟的持卡人早已
不受礼品等方式的迷惑，信用卡依托服务的优劣才是持卡人选择产品的首要标准。
未来天尧信息将更深入的挖掘这部分人群的消费需求，不断地为银行提供更多适合
消费者消费习惯的产品和服务，如产品私人化定制及特色旅游服务等，全面满足消
费者不同层次的需求，让消费者体验更流畅的金融服务，让消费者享受金融并受惠
于金融。  
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