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4月27日，广发信用卡推出了一款专注于年轻人吃喝玩乐的神卡——广发多利卡。
该卡在日常消费场景之中耕耘，在星巴克、滴滴等大品牌消费可获得了10%的回报
，微信和支付宝消费享受1%返现。

携手大众品牌打造吃喝玩乐神卡

广发多利卡深谙年庆用户需求，推出各大商户消费和支付平台双倍返利优惠。对于
滴滴和星巴克等大牌商户，持广发多利卡的客户，每笔订单最低可享受10%的现金
返还。同时，用户可以通过支付宝或微信支付笔笔最高1%的返现。

此外，广发多利卡还与腾讯视频、京东plus、keep和知乎盐选共同推出了一系列限
时免费权益。消费达到标准，即可获得APP会员季卡，享受多家著名超市的手机充
值优惠及优惠券等惊喜好礼，一张卡可以满足年轻用户的消费需求。

据广发信用卡相关负责人介绍，广发多利卡定位为吃喝玩乐的神卡。与滴滴、星巴
克等知名品牌以场景深度链接的方式进行合作，打造跨境权益。一方面，我们可以
充分发挥各自的品牌优势，共同拓展市场边界，让各自的品牌渗透到更辽阔的领域
。另一方面，广发多利卡将携手众多年轻品牌，进一步强化年轻化基因，撬动更多
年青群体，深化与“多福利多快乐”产品理念的情感联系，为年轻人创造耳目一新
的消费体验，在吃喝玩乐领域覆盖更多年轻人。

深度情景玩乐消费新体验

以90后为主体的年轻顾客吃喝玩乐消费高，占日常消费的60%超过。消费主要集中
在线上支付，他们对优惠很敏感。他们一方面追求“悦己”的生活，另一方面又有
理性的消费观。精打细算早已成为“多利青年”们最明显的标签之一。

广发信用卡一直致力于为年青消费者创造更贴心、更优质的消费体验。滴滴和星巴
克是年轻人最熟悉的品牌，也是吃喝玩乐领域的首选品牌。参加广发多利卡活动的
方式很直观，把商家偶尔的打折活动变成了常态，这种现实的香氛体验可以让年轻
人享受到更多的消费乐趣。

多年以来，广发信用卡一直坚持年轻化的品牌发展战略，持续细分客户，大力拥抱
年青消费者，在产品之中加入了一系列有意思的新玩法和有温度的新体验，不断为
用户提供更加个性化的服务，俘获了更多年青客户的心。截至目前，广发信用卡累
计发卡量已超过9000万张，发现精彩app用户数已超过5400万，月活数已超过200
0万。
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