
智行理财网
爱奇艺深夜道歉！被倾倒的牛奶“流”进了谁的钱袋？

  

近日，爱奇艺选秀节目《青春有你》第三季被责令暂停录制，原定本周末直播的总
决赛延迟。与此同时，该节目粉丝为投票大量购买乳饮料并倾倒的视频在网上热传
。“倒牛奶”事件相隔近百年再次上演，这一次，似乎还是和资本有关。

爱奇艺被暂停录制《青你3》 

5月4日晚，北京市广播电视局在微信公众号上发文，责令爱奇艺暂停《青春有你》
第三季后续节目录制，要求爱奇艺认真核查并整改存在的问题。

5日凌晨，爱奇艺《青春有你》官方微博回应此事，称“诚恳接受，坚决服从”，
同时，《青春有你》第三季选手余景天所属公司星宇愔乐在微博发布退赛声明，称
艺人余景天因个人身体原因，无法继续参与相关工作，决定退出目前的节目录制。

5月6日夜间，爱奇艺发文道歉，称对于“倒奶视频”所造成的影响表达歉意，同时
重申坚决反对一切形式的食品浪费。爱奇艺称，从发文即刻起，关闭《青春有你》
第三季所有助力通道。
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截图来源：微博

爱奇艺此次道歉，与前几日在网上热传的为刷“奶票”倾倒牛奶视频相关。视频中
，一群人熟练地打开乳制品，把瓶盖留下后将奶倒入水沟中，身后还垒着半人高的
乳制品墙。有网友辨认出，被倾倒的是用于为爱奇艺选秀节目投票的蒙牛真果粒饮
料。

有网友表示心疼，“如果是分给路人喝，也总比这样直接倒掉的要好”“建议恢复
手机短信投票方式”，而更多的网友表示不解，“为啥非得设计在盖上？”

5月4日，新华社发文怒批牛奶被倒掉，严厉指出这种行为起到的负面效应，吸睛的
背后是否会误导年轻人，同时呼吁“别把青年人带沟里！”5月5日，央视也发文批
评，称商家平台在倒奶事件中难辞其咎。

相关乳制品仍在售律师称平台应担责

蒙牛真果粒是《青春有你》连续三年的赞助商。中新经纬客户端在蒙牛官方小程序
“真果粒青春福粒社”看到，可打榜的产品包括印有《青春有你3》节目官方LOG
O的蒙牛真果粒高端缤纷果粒系列箱装产品(红柚四季春口味、芒果百香果口味、白
桃树莓口味)、蒙牛真果粒花果轻乳系列瓶装产品(樱花白桃口味、玫瑰草莓口味)与
印有“青春限定装”字样和《青春有你3》节目官方LOGO的蒙牛真果粒高端缤纷
果粒系列箱装产品(红柚四季春口味)。

5月6日，中新经纬客户端询问真果粒旗舰店客服，现在购买是否可以帮偶像打榜，
对方表示真果粒花果轻乳系列两款产品只有新包装可以投票，新老包装随机发货，
但目前没有接到相关打榜通知，具体的投票内容以官方发布为准，高端缤纷果粒系
列饮品目前已无法“助力”。

而在淘宝和闲鱼上，有商家仍售卖瓶盖和二维码，一个花果轻乳瓶盖售价3至45元
，可投两票。电商平台上还出现“收奶”业务，“收真果粒或纯真小蛮腰，孩子只
想喝奶也可代投，价格好说”。
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中新经纬客户端在电商平台的蒙牛真果粒旗舰店发现，真果粒花果轻乳系列两款产
品以及高端缤纷果粒系列红柚四季春牛奶饮品仍在售卖，6日白天处于售罄状态的
高端缤纷果粒系列白桃树莓味牛奶饮品于5月7日凌晨重新上架。 

早在2020年2月发布的《网络综艺节目内容审核标准细则》有明确规定，“节目中
不得出现设置‘花钱买投票’环节，刻意引导、鼓励网民采取购物、充会员等物质
化手段为选手投票、助力”。

2021年4月29日，《反食品浪费法》正式开始实施。上海汉盛律师事务所高级合伙
人律师李旻向中新经纬客户端表示，视频所倾倒牛奶的行为违反《反食品浪费法》
，本事件不能将食品浪费的责任全部归咎与粉丝行为，生产商和平台方在其中也应
当承当一定责任。

“这是品牌方利用明星影响力提升销量的宣传销售行为。企业赞助综艺节目，绑定
娱乐明星，提升了产品销量，平台通过企业赞助获取节目经费。其中，企业与平台
的不当营销才是导致打投、浪费行为的根源。”李旻表示，本次事件明面上是通过
购买牛奶获取二维码来进行打投，但实质仍旧是平台与生产商通过购买牛奶，变相
的“花钱买投票”。

对于在商业活动中使用食品的行为，李旻呼吁：“如果活动必须使用相关食品，那
么在保障活动目实现的同时，应有效贯彻最低限度使用的原则，能够根据食物的现
实状况和功能予以妥善的后续利用，避免浪费。”

奶“流”进了谁的钱袋？

2018年，爱奇艺出品的竞演养成类真人秀节目《偶像练习生》一度成为现象级综艺
，并捧红蔡徐坤等年轻艺人。随后，爱奇艺分别在2019年、2020年及2021年上线
综艺《青春有你》第一季至第三季。

公开信息显示，《偶像练习生》《青春有你》的制作方为爱奇艺和北京鱼子酱文化
传播有限责任公司，后者成立于2014年，注册资本2578万元，是一家青年娱乐节
目制作公司。节目出品人为爱奇艺CEO龚宇，总制片人为爱奇艺副总裁姜滨。

随着选秀养成类节目在市场上的风靡，越来越多的娱乐公司与赞助商选择参与其中
。除头部经纪公司乐华娱乐、时代峰峻等外，王思聪投资的香蕉娱乐、阿里旗下M
CN公司淘秀光影、华谊兄弟时尚等知名公司均曾派出旗下艺人参与选秀。

不止经纪公司，赞助商队伍也在不断壮大。以《青春有你》第三季为例，赞助商除
提供“奶卡”的蒙牛之外，还包括雅诗兰黛、资生堂等品牌。
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据了解，从2018年至今的几届选秀大致规则相似，以《青春有你》第二季为例，1
09名参赛选手通过数轮任务、训练与考核等过程展开竞演，同时开启粉丝投票，最
终投票数前9名的选手可组成偶像团体出道，故而不管对于选手本人还是粉丝来说
，投票都是节目中的头等大事。

经历过几届选秀节目投票的“资深粉丝”小李告诉中新经纬客户端，类似“倾倒牛
奶”的事件已不是首次发生，在2020年选秀时便已有耳闻。“前几年的票码会随饮
品的包装附赠，就算把‘奶卡’取走，饮料也可以保存或赠与他人；但去年的《青
春有你》第二季开始将票码印在瓶盖内侧，不得不开瓶取码。”

据了解，蒙牛真果粒已是《青春有你》连续三年的赞助商，在各个商家的链接里，
“青3投票”成为蒙牛真果粒重要的介绍。

在线上旗舰店可看到，真果粒高端缤纷果粒系列每箱内有一张奖卡，每箱12包，售
价是54元/箱；花果轻乳系列则在瓶盖内设置了二维码，每箱10瓶，售价是69.9元/
箱。产品说明显示，不管是奖卡，还是二维码，都可以兑换助粒值为支持的选手助
力。

蒙牛在2020年年报中表示，真果粒花果轻乳系列通过冠名赞助爱奇艺《青春有你2
》成功上市推广，在销售受阻的疫情期间，真果粒实现逆势增长，“上市以来深受
都市白领、大学生等消费群体的喜爱，电商平台多次售罄”。

“我之前曾为打投买过几箱饮料，几乎都分给同事朋友喝了，其实粉丝的购买力也
是艺人和节目火不火的表现。”小李解释道，艺人没有知名度之前，粉丝需要靠“
氪金”向外界证明自己的偶像有“实力”，而商家也深谙粉丝心理，从而策划出各
式各样的吸金活动。

“偶像能不能出道不得而知，但可以预见的是，节目组和赞助商却获得了高热度和
巨大收益。”新华社在评论文章中表示，在“大量牛奶被倒”反映出的浪费问题上
，节目组、相关平台和企业需主动作为，肩负起自身的社会责任。

5月5日，新华网评理性追星不能只呼吁粉丝，并剑指娱乐产业“背后涉及到平台、
制作机构、赞助商等各方复杂的商业利益。应对病态追星，已不能仅靠呼吁粉丝理
性”。

“作为被‘追’的对象，明星们应引导自己的粉丝更加客观理性地追星。从平台方
角度来说，也应注意平衡粉丝情绪，而不能盲目煽动粉丝。目前，有部分平台刻意
引导粉丝进行非理性追星，从而获取更多的流量和收入，这是不可取的，平台应学
会有所为有所不为。”盘古智库高级研究员江瀚在接受中新经纬客户端采访时表示
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