
智行理财网
银行基金保有量(基金保有量规模前100强出炉)

  

澎湃新闻记者 葛佳

5月13日，中国基金业协会（简称“中基协”）首次公布了“销售机构公募基金销
售保有规模”前100强名单。

以“股票+混合公募基金保有规模”排序，招商银行（600036）以6711亿元规模
居首，蚂蚁（杭州）基金销售有限公司（简称“蚂蚁基金”）5719亿元紧随其后，
工商银行（601398）4992亿元排名第三。

此外，建设银行（601939）、上海天天基金销售有限公司（简称“天天基金”）
、中国银行（601988）、交通银行（601328）、农业银行（601288）、浦发银
行（600000）、民生银行（600016）、兴业银行（601166）、中信证券（6000
30）、中信银行（601998）这10家机构的“股票+混合公募基金保有规模”也超
过一千亿元。

而从非货市场公募基金保有规模排名看，蚂蚁基金、招商银行、工商银行位列前三
强，保有规模分别为8901亿元、7079亿元、5366亿元，中国银行、天天基金、建
设银行等十多家代销机构也位居“千亿俱乐部”。
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“本次公布代销机构基金销售保有规模榜单和排名，是非常有利于整个公募基金行
业长远发展的举措。”盈米基金CEO肖雯表示，此举有利于销售机构从注重交易额
到注重保有规模的转变，有利于帮助销售机构从关注自身收入到关注客户投资体验
的转变。

简单来说，基金保有量就是指基金份额在登记结算公司登记在册的数量，即某时间
点上，基金发售的所有可用于投资的基金总量。

肖雯指出，本次将权益类基金保有规模单独统计并以此排序，也是注重权益产品保
有规模提升的重要举措，对于解决行业“基金挣钱、基民不挣钱”，抑制“赎旧买
新”的现象都有非常积极的作用。从根本上看，也引导了销售机构更加注重客户账
户的收益，而不是更加关注自己的销售业绩，对整个行业的长期转变有着深刻意义
。

“我们都知道，基金赚钱，基民不赚钱是困扰基金行业发展的痼疾，我认为有两个
重要原因导致了该现象的产生。”肖雯说，首先，基金投资是逆人性而且结果后验
的，普通投资者难以克服人性的弱点，喜欢按照收益率排名挑选产品，难以克服追
涨杀跌行为的发生；第二个重要原因，在传统的基金销售模式中，销售机构的收入
来自于基金交易的佣金，销售机构有动力通过周转用户资产来获取更高额的佣金，
销售机构容易顺应投资者的特性，热衷于销售新产品和爆款，也促使了用户“赎旧
买新、频繁交易”的行为，这样更加加剧了“基民不赚钱”的现象。

肖雯坦言，追涨杀跌和频繁交易是引发投资者基金投资不挣钱的重要原因之一，该
现象的形成既与基民本身的认知和行为有关，也和基金销售行业的销售方式有着巨
大的关系。

“所以，我一直反对销售机构攀比交易额，交易额的增加只能反映销售机构的交易
佣金增加了。销售机构应该将基金规模的保有额作为考核指标，这才是我们将基金
净值收益变成老百姓账户收益的最合适的方式。”肖雯称。

蚂蚁财富也认为，这个结果是源于资管机构及基金公司为用户提供的日益丰富的产
品和服务，也同时体现用户对金融机构服务信任的逐步加深。蚂蚁财富作为合作方
有幸参与和见证，未来会继续和机构一起，为投资者提供更好的服务。

据广发证券统计，截至2021年三月末，公募基金销售机构共有426家。其中，商业
银行数量最多。
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不仅如此，据中基协公布的各渠道公募基金销售保有规模占比，2015年至2019年
，商业银行占比始终远超其他类型机构，在23%左右。

值得注意的是，独立基金销售机构保有规模占比在近5年出现了跨越式增长，从201
5年的2.14%增至2019年的11.03%。

广发证券在4月22日发布的研报中指出，近年独立基金销售机构销售保有市占率快
速提升。按扣除直销渠道后的调整后市场份额计算，独立基金销售机构占比已超券
商渠道。对比银行，独立基金销售机构强调基金超市模式，代销产品数量丰富，近
年销售金额匹敌银行渠道；对比券商，独立基金销售机构销售金额占绝对优势，平
均代销费率较低。
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广发证券认为，基金代销行业正不断规范、头部化趋势显著。因此，广发证券看好
具有流量优势的头部独立销售机构的投资机会。

第一，与美国养老金制度下第三方理财机构活跃相比，中国居民财富仍主要为个人
支配，加上互联网+金融的变现路径，使得当前中国财富管理市场的流量效应显著
。

第二，中小独立基金销售机构向第三方理财转型过程中，高净值客户获取及销售团
队薪酬激励仍是较大的成本压力，待逐步成长实现规模效应。

第三，看好具有流量优势的互联网、科技平台型独立代销机构的中长期发展空间，
建议关注东方财富（300059）、同花顺（300033）等。
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