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周末，市民小廖急匆匆地拿着民生银行与太平洋的联名卡到商场兑换膳魔师的保温
杯，她说，每年这样的机会不多，用300积分便能换取品牌保温杯。在商场购物还
能获得三倍积分。受到信用卡的优惠吸引，小廖那个周末用民生银行联名卡在商场
就消费了3000元。

临近年末，成都各大卖场进行周年庆活动的同时，各大商业银行的信用卡也随即展
开了年末大战。记者近日在卖场银行卡兑换区看到，信用卡兑奖窗口前人潮涌动，
旁边的建设银行、招商银行各色信用卡刷卡优惠的宣传单吸引着市民驻足咨询，试
图从中寻找到最科学最优惠的刷卡获奖方式。自银监会发布信用卡发卡赠礼禁令后
，各大银行改变策略，以刷卡送礼、刷卡积分、消费有折扣等方式吸引持卡人选择
使用自家银行的银行卡消费，悄然引发一轮本地信用卡的暗战。

最新现实：四大行依然是信用卡梯队的尖端

跑马圈地一直是国内各银行在信用卡市场采取的拓展模式，但是面对信用卡使用率
低、坏账率高的现实，有一定市场占有率的银行逐步进入精耕细作时代。其中四大
国有银行凭借自己庞大的优质客户群，已经在高端信用卡领域、团购和移动支付方
面发力。据理财周报零售银行实验室最近数据显示，将部分全国性信用卡按发行规
模、发行区域等因素划分出四大档后，第一梯队不容质疑的是工行、建行、农行、
中行、招行。他们的累计发卡量都是在2000万张以上。

发卡量略低的交行、中信即归于第二梯队，同时还有深发展和兴业银行、民生银行
等。

本地硝烟：信用卡根据地域特色抢占市场

信用卡的发行是由银行总行把控，暗战一直是全国范围内铺开，从卡种特色、卡种
优惠等都进行统一策划。不过随着竞争的加剧，近年来，银行开始根据本地特色开
发卡种，并联合本地商户发行联名卡，加剧了本地信用卡暗战。

民生银行与太平洋联名卡的优惠，十足地让成都太平洋商场的周年庆刷卡消费火了
一把。市民小廖告诉记者，商场折扣、返卷加上银行卡的送礼，3000元的消费仅仅
是刷卡返礼就有三两袋，如果分期付款消费的话，返利将更多。记者发现，每家商
场周年庆时，各大银行都将在消费第一线推出刷卡优惠活动，成为信用卡市场的正
面战场。由成都传媒集团和中国工商银行联合打造的同心卡更是为本地消费者量身
打造的信用卡。借助成都传媒的优势全面搜罗吃喝玩乐、衣食住行等消费领域的各
种优势资源，每月会推出不同的超低折扣优惠活动，吸引庞大的市民办理用卡。
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成都一信用卡专家向记者透露，为防范信用卡风险，引导消费者正确办理和使用信
用卡，银监会拟禁止商业银行以礼品为诱饵，吸引不合格的消费者申办信用卡。由
此，如何抢占有效客户、根据地域进行推广，成为了信用卡市场下一阶段的课题。

此外，记者发现，在监管部门严控发卡和银行自控风险的双重压力下，当前银行在
信用卡领域的营销重点已从促进发卡转移到促进用卡。例如，不少股份制银行纷纷
推出刷卡满一定笔数或累计一定金额就能半价甚至9元看电影的活动，也有银行和
餐饮酒店等行业合作，推出刷卡打折优惠活动。部分银行更是使出了信用卡刷卡返
现金的新招，掀起了新一轮信用卡促销大战的序幕。
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