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校园贷的环境下信用卡到底入不入校园？

自从近几年来''校园贷''引发的事件层出不穷，对社会产生很大的影响。在监管机构
大力打击''校园贷''的同时，也给了银行一个很大的市场启示：之所以会出现这样的
事件，还是因为有这样的群体需求。 不管他们是因为要借钱用于何处，也不管是不
是因为单纯引发一些极端事件，他们宁愿背负如此大的利息重担也要借来钱，哪怕
裸贷这样的代价。于是在去年开始，各银行相继推出专为大学生设计的信用卡，抢
占各大高校市场。 当今，中国大学生数量非同小可。据教育部发布的《中国高等教
育质量报告》显示，2018年中国大学生在校人数高达3700万，位居全世界第一。
另外，全国各类高校达到2852所，位居全世界第二。而据艾瑞知识库发布的《201
8年大学生消费洞察报告》中可以了解到，2018年年度大学生消费规模高达3800亿
元，这对于一个还未走出社会参加工作的青年人来说，确实是一笔巨大的消费支出
。（严禁“卡宝宝”网站抄袭本站文章！） 其实早在2005年，各大银行就已经有
针对在校大学生设计的信用卡，纷纷进入到校园市场，大量的大学生在那个时期就
成为''持卡一族''。但是由于当时的社会信用环境还不成熟，各大银行的风控能力也
不足，在大学生持有信用卡的迅猛发展过程中出现了非常多的问题。后来国家相关
监管部门先后出台各种文件来试图规范这一秩序，但是由于落实难度大，各银行从
开始的相继进入校园市场，逐渐退出的了大学生信用卡的业务。可以看出，近10几
年来，大学生对提前消费的需求一直都在，但是相对来讲比较正规的银行卡信用卡
断了之后，无疑给了别的一些非正规金融机构以可乘之机。''校园贷''引发的恶性事
件时有发生，给本是纯洁的象牙塔带来了恶劣影响。于是在叫停不正规的校园贷之
后，各大银行也重新被鼓励进军大学生市场。 各大银行针对大学生市场专门设置的
信用卡品种多样，相关卡种多达近百种，各具特色，有的还与当下火热的游戏或动
漫等相关元素合作，印上芭比娃娃、变形金刚、阴阳师等相关元素作为联名卡、主
题卡等，由此作为一个特色来吸引大学生。国内目前有包括工行、农行、中行、建
行四大行在内的银行推出信用卡服务，另外还有诸如中信银行、招商银行、广发银
行、浦发银行等等。中国的年轻一代已经很大程度上解放思想，接受提前消费这样
的理念，银行可以看到这一市场的庞大，消费潜力巨大。 各大银行为了抢夺市场，
特派专职人员动身去往各大高校，几日蹲守在饭堂、学生寝室、活动中心等学校里
大学生人流量比较大的地方。 更有银行利用在校学生低成本的资源，招入其作为银
行实习生，常年活跃在校园里，利用学生身份进出学生寝室，实行''扫楼''推销该银
行的信用卡。一般这些银行在向学生推销信用卡的时候都会有一些相关的''奖赏''，
即办卡可享受的一些优惠或利益，来吸引大学生办理信用卡。例如一些银行推出办
信用卡送拉杆箱、背包等其他礼品的活动，并且还将拉杆箱放在驻扎的站点，打着'
'办信用卡送拉杆箱''这样的口号来吸引路过的学生前来了解。但是实际上相当一部
分银行并不会白送礼品，都是需要用户''做任务''才能拿到，比方刷够多少笔、在相
关的app上活跃等。 据了解，确实存在需要提前消费的大学生，但是更多时候，只
是贪图这些礼品而办理的信用卡。各大银行只有统计在哪个时间段内有多少数量的
大学生办理了信用卡，但是公众却看不到有多少是在办理之后完成任务之后就将卡
闲置了的，其使用率有多少。 据大学生信用市场调研等相关报告得知，大学生群体
总体对信用卡缺乏深入全面的了解，更多的是哪家银行来学校宣传的哪款信用卡更
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多，办理该产品的就越多。而据艾瑞调查报告显示，2018年大学生消费主要有这样
的特点，一是护肤彩妆产品的大规模爆发，二是手机等电子产品成为消费主流。 当
代大学生对于消费追求有了更多自主的决策，有了这样一笔可提前消费的资金，为
他们的生活提供了更多的可能性。但是相对应而来的是，对于一些自控能力差、没
有规划能力、只想眼前享受的大学生来说，也埋下了一颗炸弹，尽管针对大学生的
信用卡的额度一般不会太高。信用卡进军大学校园，是好事还是坏事，还有待考究
。
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