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平安信用卡与同花顺联合推出平安同花顺银联金卡

  

9月19 日,平安银行信用卡中心与同花顺联合推出了平安同花顺银联金卡,该卡旨在
为金融理财领域高净值用户提供垂直多维的金融服务。据悉,平安信用卡与同花顺的
此次合作将结合双方各自领域的金融科技优势,针对目标用户群体进行深度权益定制
,为用户提供高效、贴身的财富管理和信用卡服务。通过此次合作,双方将实现流量
互补,开启移动互联网金融领域合作新模式。

强强联合,为高净值人群打造精细化、定制化服务

同花顺作为业内移动互联网的领跑者,近年来通过优质的金融资讯服务和专业级理财
顾问服务积累了超过4亿用户,日活跃用户超1200万,公司在业内拥有完整的产业链,
主要客户涵盖金融市场的各层次参与主体,包括券商、基金、私募、银行、保险、政
府、科研院所、上市公司等机构客户和广大的个人投资者用户。同时,公司积极探索
和开发基于人工智能、大数据、云计算、金融工程、人机交互等前沿技术的产品及
应用。根据易观千帆指数显示,同花顺APP在金融类排名第四,证券类位列第一。此外
,同花顺用户也多为一二线城市的中高收入、中高学历群体,拥有一定的财富管理能
力和资金实力,这与平安信用卡的目标用户高度吻合。

为贯彻落实平安银行零售新战略,平安信用卡一直专注于对不同用户提供定制化、精
细化服务。随着当下移动互联网流量红利的消退,平台从寻找增量到深耕存量实现转
变,一方面要求平台更加关注用户个体需求的改变,另一方面要求平台更加注重用户
体验的升级。平安信用卡对用户圈层的精研以及丰富的数据基础,将为同花顺带来更
多维度的用户画像,从而更精准地捕捉用户需求;同花顺对高净值用户的财富管理需
求的丰富经验,也能为平安信用卡产品权益的设计带来更丰富的思路。此次与同花顺
联合发行联名卡,将进一步打通理财与信用卡高价值用户的需求壁垒,为用户提供一
站式定制化服务。

深度经营,打造互联网时代财富管理品牌

在发布会上,平安银行信用卡中心常务副总裁俞如忠指出,平安银行和同花顺此次合
作,将共同致力于构建相互共生与优势互补的运营系统,借助同花顺APP和平安口袋银
行APP双平台,联合打造高净值客户财富管理品牌。双方将在获客、经营、产品升级
上进行多层次、多角度的合作:双方将利用大数据和风险前置的模式,精准定位目标
客户并进行产品推介;用户申请联名卡后,激活开卡即可获得同花顺专属权益,每月消
费达标还能持续获得价值近400元的同花顺权益包。该权益包不仅提供同花顺 VIP 
服务体验,更有专业的基本面和技术面分析工具,从而让客户获得更好的财富管理体
验。未来平安银行将通过金融科技赋能,对联名卡用户进行深度经营。比如,通过大
数据、精准营销模型深度挖掘用户需求及兴趣标签,为用户提供“千人千面”的定制
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化产品服务,向用户推送更有针对性的优惠活动。

同花顺副总裁朱志峰表示,同花顺将进一步开放平台,与平安信用卡深入合作,通过科
技赋能,运用大数据和人工智能等技术,深挖用户需求,丰富平台的金融产品和服务,多
角度多层次地满足平台用户的金融需求,真正让每一个同花顺用户享受到独特的金融
体验。

平安信用卡中心常务副总裁俞如忠表示,未来平安信用卡还将通过深化科技驱动金融
服务的策略,加大对智能科技的投入,持续深耕中高端客群,最终转化为可应用于高端
客群服务的技术成果,让平安信用卡成为高端客群首选的信用卡品牌。
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